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 Unbezahlbarer Erfahrungsschatz

Ein groBes Ziel hat sich
der Werbering Téging
auf die Fahnen ge-
schrieben: Leerstande
minimieren und Wirt-
schaftsférderung betrei-
ben. Unternehmer, Ar-
chitekten und Stadtrate
gehen dabei Hand in
Hand, Neuunternehmer
profitieren von deren
Wissen. Vorsitzender
Romuald Schmidpeter
sieht den Werbering auf
einem guten Weg.

Der Werbering will

‘dazu beitragen, die Leer- -

stdnde im Stadtgebiet zu

minimieren. Wie weit ist

man bislang gekommen?
Romuald Schmidpeter: Wir
haben erst kiirzlich drei wei-
‘tere Geschifte vermietet und
fiir das alte Kino laufen Ge-
spriche. Mit zwolf Vermie-
tungen und drei Verkdufen
ist es uns innerhalb von
zwolf Monaten gelungen,
den Leerstand um 70 Prozent
zu reduzieren. Das bedeutet,
dass mehr als eine Million
Euro investiert wurde.

Seit sieben Jahren ist Romua

Welche Projekte ste-
hen momentan ganz oben
auf lhrer Liste?
Wir versuchen, dass der
Werkmarkt am Standort T6-
ging bleibt. Das zum Teil ver-

schachtelte ~ Gebdude ist
nicht mehr zeitgemdll und
erfiillt auch Auflagen vom
Landratsamt nicht. Hier gilt
es, ein passendes Grund-
stiick zu finden. Dadurch er-
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geben sich auch Symbiosen,
und in der Folge weitere An-
fragen.

mm Welche Standortvor-
teile bietet die Stadt To-

ging?

Fiir Téging spricht die Lage
zwischen den Landkreisen
Miihldorf und Altétting. Das
bietet natiirlich Standortvor-
teile und so hat sich hier das
Griine Zentrum angesiedelt.
Mit der Autobahn und der
Bahnanbindung bietet die
Stadt auBerdem eine gute In-
frastruktur.

Kann die Nadhe zu

Mocihldorf .nicht auch von

Nachteil sein?
Das ist immer eine Betrach-
tungsweise und abhéngig von
den Bediirfnissen. So ist von
Toging aus der Weg zur Au-
tobahn deutlich kiirzer. Das
war schlussendlich auch ei-
nes der Kriterien, wieso sich

Claas Siidostbayern fiir T6-

ging entschieden hat. Fiir die
Stadt war dies eine wichtige
Ansiedlung mit Signalwir-
kung. Auch im Bereich Kul-
tur kénnte dies eine positive
Entwicklung nach sich zie-
hen.’

mm Was kénnten Sie sich
vorstellen?
Mein Traum wire es, dass
sich das Gasthaus Gillhuber,
in das jetzt das Junge Lan-
destheater Bayern zieht, zu
einem Haus der Kunst entwi-

ckelt. Ich kann mir gut vor-
stellen, dass sich als Ableger
zum Beispiel eine Musik-
schule entwickelt oder sich
eine Moglichkeit bietet, Ta-
lente in der Kultur zu for-
dern. -

Was macht Téging zu

einem interessanten

Standort?
Die Stadt bietet ein sozialver-
trigliches Umfeld, geniigend
Wohnraum und Arbeitsplét-
ze. Aulerdem gibt es ein gu-
tes Vereinswesen. Das Drum-
herum ist wichtig, damit die
Stadt ‘funktioniert: Der An-
fang ist gemacht.

mm Wie profitierenJung-

unternehmer vom Werbe-

ring? - _ .
Etwa zweimal monatlich tref-
fen sich Unternehmer, Archi-
tekten und Stadtréte, bespre-
chen die aktuelle Lage und
diskutieren, wie Anreize zu
schaffen sind. In einem Netz-
werk von Unternehmern bie-
tet sich die Chance zum ge-
genseitigen Austausch. Die
Jungen profitieren von den
Erfahrungen der Alteren, die
auch Impulse geben kénnen.
Dieser Erfahrungsschatz ist -
unbezahlbar. hi
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