annerstag, 24. September 2015

TOGING - HOLZLAND

Werbering Toging warnt vor ,,Betrugs-
Masche* um Anzeigen-Rechnungen

Ein Geschéftsmann unterschrieb Vertrag {ibereilt und soll nun hohen Betrag iiberweisen

Toglng Vor einer ,,Betrugs-Ma-
sche“ warnt der Werbering Toging
die Betriebe: Ein Toginger Gewer-
betreibender hat in den letzten Ta-
gen eher aus Versehen einen Ver-
trag mit einer in der Tiirkei anséssi-
gen Firma abgeschlossen und soll
dafiir jetzt viel Geld bezahlen. Mit
Hilfe eines Anwalts setzt er sich
nun zur Wehr.

Wie es in einer Verlautbarung
des Werberings heiRt, versucht die
Firma ,,ABV Media“ Anzeigenauf-
trdge von Gewerbebetrieben und
Unternehmen fiir einen Anzeigen-
FEintrag in einem angeblichen
,Blrgerinfo“ einzuwerben. ,Biir-
gerinfo“ — das klang nach einer
quasi amtlichen Veréffentlichung.
Der Toginger Geschaftsmann
glaubte, er wiirde seine Werbung in
der Broschiire einer offiziellen
Stelle schalten. Die Offerte war per
Fax bei ihm eingegangen und ent-
hielt ein Inserat, wie es ihm ver-
traut war, weil er es schon ver-
schiedentlich in diversen Medien
geschaltet hatte.

Die Frau klang serios —
und dréngte zur Eile

Kaum lag das Anschreiben aus
dem Fax vor, wurde per Telefon
schon zur Eile gedréngt: Eine An-
ruferin bat, das Schreiben umge-
hend unterschrleben zuriick zu fa-
xen — schlieRlich miissten Drucke-
rei-Termine eingehalten werden.
,Die Dame klang serios und pro-
fessionell®, beschreibt der Togin-
ger Unternehmer den Anruf. Er
glaubte an eine reine Formsache
und tat, wie ihm geheiRen.

Aber: ,Die Gefahr lauert im be-
rithmten ,Kleingedruckten‘. Nur
wer das exakt liest, erhélt rechtzei-

_tig einen heilsamen Schock!®,
warnt der Werbering: ,,Getarnt im
FlieRtext“ findet sich dort der Preis
fiir die Werbeanzeige: Aus Posten
wie Grundpreis, Satz- und Farb-

pauschale sowie Versandkosten
errechnen sich 762 Euro. Plus 19

Prozent Mehrwertsteuer belduft -

sich die Rechnung am Ende auf
iiber 900 Euro — und weil die An-
zeige angeblich drei Mal geschaltet
werden sollte, wiirden zuletzt
mehr als 2700 Euro fillig. Die
Rechnung wird iiber eine Firma
namens ,Vivag Marketing* ge-
stellt, die ihren Hauptsitz in Lon-
don, aber auch Biiros in Paris und
Ko6ln hat.

Biirgermeister Dr. Tobias Wind-
horst hat gestern erst iiber den A7-
zeiger von diesem Vorgang erfah-
ren. Er stellt klar, dass der Titel
,Birger-Info“ zwar offiziell klin-
gen mag, die Verwaltung aber kei-
ne solche Veroffentlichung plane
und auch mit keiner Firma ABV
Media in Kontakt stehe.

Der Anzeiger hat gestern Nach-
mittag versucht, mit dem Unter-
nehmen Kontakt aufzunehmen

und rief-die auf dem Schreiben an .

den Toginger Geschéftsmann an-
gegebene 0800-er Nummer mehr-
fach an — ohne Ergebnis: ,, Zur Zeit
ist niemand erreichbar®, hiel es
von einem Anrufbeantworter. Und
weiter: ,,Es wire nett, wenn Sie ei-
ne kurze Nachricht mit Angabe Ih-
res Namens und Ihre Telefonnum-
mer hinterlassen.

Dem Werbering gibt auch die
rdumliche Entfernung zu denken:
Der Standort von ABV-media.com
seiin Bursa (Tiirkei) registriert. Die
Chance sein Geld im Falle eines
Rechtsstreits zuriick zu erhalten
sei da sehr gering. Der betroffene
Toginger Unternehmer hat jetzt
aber dennoch einen Miinchner Ju-
risten  eingeschaltet. Anwalt Ro-
bert Binder, Mitglied des Deut-
schen Anwaltsregisters, hat das
Geschiftsgebaren auch von ,,Vivag
Marketing“ untersucht und stellt
in einem Fachbeitrag unmissver-
stdndlich fest: ,Unserer Auffas-
sung nach handelt es sich dabei um
einen klaren Fall von Abzocke!“

Das KIeingedrucktﬂé' unbedingt le-
sen: Das réat der Werbering Toging,
wenn Betriebe per Fax Angebote

erhalten. — Symbolfoto: dpa

Auch bei der Industrie- und
Handelskammer fiir Miinchen und

.Oberbayern erscheint der in To-

ging aufgetretene Fall eigenartig.
Wie IHK-Mitarbeiterin Dr. Tatjana
Neuwald gestern auf Anfrage des
Anzeigers sagte, seien die hier auf-
getretenen Firmen zwar noch
nicht bekannt, eine dhnliche Vor-
gehensweise kenne man aber seit
Jahren: Immer wiirden sich die Fir-
men mit ,,offiziell“ klingenden Be-
griffen schmiicken wie , Bundes-“
oder ,Gewerbe-“ und ein serios
wirkendes Layout fiir ihre Schrei-
ben wéhlen. Immer wieder wiirden
von offizieller Seite Abmahnungen
ausgesprochen. Trotzdem gebe es
iiber die Jahre immer neue Anbie-
ter, neue Maschen, neue Fille. Dr.
Neuwald: ,,Dieses Fass kriegt man

‘nicht zu!“

Sie rét Betroffenen, in solchen
Schreiben auch das Kleingedruck-
te durchzulesen. Misstrauisch sol-
le man werden, wenn angeblich al-
les plotzlich schnell gehen miisse.
Die IHK. hat im Zusammenhang

mit dubiosen Eintragen in Adress- '

biichern die Erfahrung gemacht:
,Jedes Jahr tappen Tausende Un-

ternehmen in diese Falle®. So steht
es in einer IHK-Veroffentlichung
vom 13. August unter der Uber-
schrift ,,Vorsicht Abzocke*.

Es lohne sich auch, auf vorab
ausgefiillten Uberweisungsformu-
laren die IBAN immer mal genauer
anzuschauen. Die darin enthalte-
ne Landerkennung gebe auch oft
Anbhaltspunkte, ob es sich tatséch-
lich um ein ,,deutsches Behorden-
produkt handelt, so Dr. Tatjana
Neuwald.

,Trauen Sie sich
unhoflich zu sein!“

Fiir Telefonanrufe durch Vertre-
tersolcher Firmen gilt laut IHK der
Tipp: ,, Trauen Sie sich unhoflich zu
sein — auflegen!“ Spatestens, wenn
der Anrufer auf die Bitte, einem
schriftliches Infomaterial zukom-
men zu lassen, nicht zieht, sei es
Zeit sich wundern: Gebe doch ein
ehrbarer Kaufmann seinem Ge-
schéftspartner Raum und Zeit, sein
Angebot inhaltlich und wirtschaft-
lich zu tiberpriifen.

Wer doch auf einen moglicher-
weise dubiosen Vertragspartner
hereingefallen ist, findet bei der In-
dustrie- und Handelskammer Hil-
fe: Auf ihrer Internetseite gibt es
ein Muster fiir ein , Anfechtungs-
und Kiindigungsschreiben, um
aus Vertrdgen wieder herauszu-
kommen, die man aus Unachtsam-
keit in Eile abgeschlossen hat. Wie
Dr. Tatjana Neuwald sagt, kommt
es, wenn man sich mit solchen Fir-
men auseinander setzen muss, auf
einen langen Atem an: Die dubio-
sen Firmen wiirden beharrlich ihre
Ziele verfolgen, man miisse da
hartnéckig dagegenhalten.

Damit es gar nicht erst so weit
kommt, rat der Werbering T6ging
Gewerbe Treibenden dringend,
solche Angebote vorab exakt zu
checken: Vor. einer Unterschrifts-
leistung solle alles genau gepriift
werden. —-afb



